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ADMINISTRACION MUNICIPAL

Ayuntamiento de El Casar

ANUNCIO

Transcurrido el periodo de exposicion al publi-
co del acuerdo provisional de aprobacion de la or-
denanza municipal reguladora de la instalacion de
vallas publicitarias en el término municipal de El
Casar y la modificacién de la ordenanza municipal
reguladora de la tenencia y proteccion de animales
de compainiia, de conformidad con lo dispuesto en el
articulo 49, en relacion con los articulos 134y 135 de
la Ley Reguladora de las Bases del Régimen Local
7/1985, no habiendo presentado reclamacion alguna
contra las mismas, queda aprobado definitivamente
el acuerdo hasta entonces provisional, publicando el
texto integro en el Boletin Oficial de la Provincia.

Contra el presente acuerdo definitivo, los intere-
sados podran interponer recurso Contencioso-Ad-
ministrativo ante el Tribunal Superior de Justicia de
Castilla-La Mancha en el plazo de dos meses, conta-
dos a partir del dia siguiente al de la publicacién de
este acuerdo y el texto de la ordenanza.

En El Casar a 9 de mayo de 2013.— El Alcalde,
Pablo Sanz Pérez.
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EXPOSICION DE MOTIVOS

La instalaciéon de vallas publicitarias constituye
una actividad que incide considerablemente en la
estética urbana.

La proliferacion de la publicidad incontrolada hace
que sea necesario complementar la regulacién de di-
cha actividad contenida en las Normas Urbanisticas
del vigente Plan General de Ordenacion, con una or-
denanza municipal, instrumento que tiene la ventaja
de ofrecer una consideracién auténoma de estas ac-
tividades, cuyo contenido puede variarse, adaptan-
dose a las necesidades reales mediante un procedi-
miento mas sencillo que el de modificacion del Plan
General, a la vez que constituye un mecanismo de
reaccion municipal frente a las vallas incontroladas
0 andnimas. Se intenta, en fin, compatibilizar el des-
envolvimiento de una actividad econdmica de con-
siderable importancia en la sociedad actual, con las
necesarias exigencias de ornato y estética urbana.
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TiTULO 1. DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO 1.- Objeto y ambito.

1.- Es objeto de la presente ordenanza la regu-
lacién de la publicidad exterior mediante carteleras,
vallas o instalaciones publicitarias en general dentro
de término municipal de El Casar.

2.-No estaran incluidos en la presente regulacion:

a) Los carteles, rotulos, muestras, banderines y
demas elementos publicitarios que, colocados en los
bienes sobre los que se tenga titulos suficiente, sir-
van para identificar la denominacion social o los ser-
vicios a que las mismas se dediquen, los cuales se
regularan conforme al Plan General de Ordenacion
Urbana y demas normativa aplicable.

b) Los carteles de identificaciéon administrativa
que se coloquen en las obras en curso de ejecucion
con la finalidad de mostrar la clase de obra de que
se trata, numero de licencia y agentes intervinientes,
quedando subsumida la autorizacién en la licencia
de obras de edificacion y avalada su instalacién en
las debidas condiciones de seguridad por la misma
direccion de obras que la de la edificacion.

ARTICULO 2.- Conceptos.

1.- Alos efectos de la presente ordenanza se ultili-
zan los siguientes significados:

a) Vallas publicitarias: Son estructuras visibles
desde la via publica, de implantacién estatica, sus-
ceptibles de albergar cualquier tipo de propaganda,
siempre que sean independientes de un estableci-
miento. También pueden denominarse soportes pu-
blicitarios o paneles publicitarios.

b) Carteles: Son los anuncios en si, sean fijos o
moviles, pintados o impresos, por cualquier proce-
dimiento y sobre cualquier materia que asegure su
permanencia, bien sean luminosos, iluminados u
opacos.

c) Cartelera: es el conjunto de valla publicitaria y
cartel.

d) Monoposte: Se denomina asi las columnas co-
locadas verticalmente para servir de apoyo de sefial
de cualquier tipo de publicidad o anuncio visible des-
de la via publica.

ARTICULO 3.- Zonificacién del municipio de El
Casar a efectos de la presente ordenanza.

A efectos de esta ordenanza, se establece la si-
guiente clasificacion tipologica del suelo del término
municipal:

ZONA 1.- Suelo no urbanizable.
ZONA 2.- Suelo urbano consolidado.

ZONA 3.- Suelo urbano no consolidado y suelo
urbanizable.

TiTULO Il. CONDICIONES DE LOS
EMPLAZAMIENTOS

ARTICULO 4.- Del emplazamiento.

Para la delimitacién y autorizacién de los res-
pectivos ambitos de emplazamiento se estara a lo
dispuesto en las normas del Plan General de Orde-
nacion Municipal y demas normas urbanisticas de
aplicacioén para los distintos tipos de clasificacion y
delimitacion del término de El Casar.

ARTICULO 5.- Del emplazamiento en suelo no
urbanizable.

Se prohibe la instalacion de vallas, monopostes, y
cualquier tipo de soporte publicitario exterior y ajeno
a edificacion en suelo no urbanizable.

Podran autorizarse unicamente en suelo no ur-
banizable, y sin perjuicio de la legislaciéon sectorial
que sea aplicable, elementos que informen sobre los
servicios de gasolinera o similares que guarden di-
recta relacién con el uso de la via o la infraestructura
concreta.

Articulo 6.- Del emplazamiento en suelo urba-
no consolidado.

En suelo urbano consolidado podran autorizarse
en los siguientes supuestos:

a) En suelo con calificacién residencial, unicamen-
te para publicitar la promocién o construccion de la
parcela sobre la que se sitlen y previa acreditacion
de la solicitud de la licencia de obras correspondien-
te, mediante soportes que cumplan las adecuadas
condiciones de dignidad y estética y siempre que su
instalacion no perjudique a las luces o vistas de otros
inmuebles. Se autorizaran por el tiempo de ejecucion
de las obras.

b) En suelo con calificacion industrial, comercial
o de equipamiento, en los mismos supuestos que en
suelo residencial y para publicitar la actividad que
se ejerza mediante soportes que cumplan las ade-
cuadas condiciones de dignidad y estética y siempre
que su instalacion no perjudique a las luces o vistas
de otros inmuebles.

ARTICULO 7.- Del emplazamiento en suelo no
consolidado o urbanizable.

Regiran los mismos criterios que para el suelo no
urbanizable.

Una vez aprobado el planeamiento de desarrollo
de cada ambito o sector, podran instalarse soportes
publicitarios con idénticas condiciones, criterios es-
téticos y de temporalidad a los establecidos para el
suelo urbano residencial.

ARTICULO 8.- De la publicidad en zonas de in-
fluencia de carreteras estatales, autonémicas o
provinciales.

1.- Las instalaciones en esta zona se regiran por
la normativa aplicable en materia de uso y defensa
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de las carreteras y, en su caso, la destinada a la pro-
teccion del patrimonio histérico, cultural o el paisaje.

2.- Enlos margenes de las vias de circulacion uni-
camente se autorizaran elementos que publiciten los
servicios de gasolinera y los propios que den servicio
a la circulacion de la via en que se situen.

3.- En ningun caso podran autorizarse carteles
que disminuyan la visibilidad en las vias de circula-
cion.

ARTICULO 9.- Publicidad en suelo, edificios e
instalaciones municipales.

1.- Podra realizarse publicidad en soportes situa-
dos en suelo de titularidad municipal antes de que
se destinen al uso previsto en el planeamiento urba-
nistico.

2.- El Ayuntamiento adjudicara mediante concur-
so las autorizaciones para la instalacion de vallas en
terrenos de propiedad municipal, salvo que de acuer-
do con la legislacion aplicable de contratos proceda
otra forma de adjudicacion.

3.- No se autorizara publicidad exterior en los es-
pacios libres publicos, urbanizados o ajardinados,
salvo en las instalaciones deportivas, donde podra
autorizarse discrecionalmente, teniendo en cuenta
razones de interés publico, estética y oportunidad.

4.- Las autorizaciones en los casos contemplados
en este articulo tendran validez por el plazo maximo
de dos anos y cesaran en todo caso, sin indemniza-
cion a favor del autorizado, cuando el Ayuntamien-
to necesite disponer de la parcela para destinarla al
uso establecido para la misma en el planeamiento
o cuando se estime conveniente por razones de se-
guridad, estética u oportunidad. En estos casos, el
titular de la autorizacién desmontara la misma en el
plazo maximo de 15 dias desde el oportuno requeri-
miento municipal.

5.- Sin perjuicio de los supuestos contemplados
en este articulo, cabra con caracter excepcional y en
circunstancias debidamente justificadas, autorizar
en la via publica indicadores publicitarios de servi-
cios publicos o privados de interés general. En estos
casos estas instalaciones se consideraran como pie-
zas del mobiliario urbano, tanto si se trata de con-
cesiones municipales como de actuaciones directas
del Ayuntamiento.

El Ayuntamiento podra autorizar las peticiones
para colocar los soportes en aceras que sustentaran
esta publicidad.

En ningun caso podran utilizarse farolas, postes
de alumbrado, telefonia u otras infraestructuras y ar-
boles para su sujecion.

6.- Con caracter excepcional podra ser autoriza-
da la utilizacion de los baculos de alumbrado publico
como soporte de publicidad politica o de actos insti-
tucionales o culturales, durante las campanas elec-
torales o los periodos inmediatamente anteriores a
la celebracion de los actos publicos citados, ajustan-
dose a las disposiciones que en cada una de ellas
promulgue previamente la Alcaldia- Presidencia.

7.- Las condiciones y situaciones de instalacion,
salvo lo dispuesto en los apartados anteriores, seran
las establecidas en el pliego de condiciones y esta
ordenanza.

8.- Se prohibe la publicidad acustica, salvo en los
supuestos excepcionales contemplados en el punto 6.

ARTICULO 10.- Emplazamientos no autoriza-
bles.

1.- No se toleraran, en ningun caso, las instalacio-
nes que se pretenden situar en edificios catalogados
en el Plan de Ordenaciéon Municipal o en el entorno
de los mismos cuando menoscabe su contempla-
cion, ni las que produzcan graves distorsiones en el
paisaje urbano o natural.

Se prohibe la fijacién de soportes exteriores, bas-
tidores exentos y/o luminosos y en general cualquier
anuncio en vallas, paramentos de los edificios, me-
dianerias, tejados, cornisas, jardines publicos y pri-
vados e isletas de trafico.

2.- Igualmente, se podran denegar aquellas so-
licitudes de licencia en las que el Ayuntamiento en-
tienda que con la instalacion propuesta se puedan
perjudicar o comprometer la visibilidad del transito
rodado o la seguridad de los viandantes.

3.- Tampoco se autorizaran las instalaciones en
los edificios en los que se limiten las luces o vistas de
los ocupantes de algun inmueble u ocasionen moles-
tias a los vecinos, salvo autorizacion de los mismos o
acuerdo de la comunidad de propietarios.

TiTULO lll. DE LAS CARACTERISTICAS DE LAS
CARTELERAS Y SUS ELEMENTOS

ARTICULO 11.- De las caracteristicas de las
carteleras.

1.- Los disefios y construcciones de las carteleras
y de sus elementos deberan reunir las necesarias
condiciones de seguridad, salubridad, calidad y or-
nato publico, correspondiendo a sus titulares el man-
tenimiento permanente de dichas condiciones.

2.- La construccién de las carteleras se hara con
materiales resistentes a la intemperie, deberan es-
tar rigidamente ancladas al terreno y cumpliran las
prescripciones que al efecto se establezcan para la
concesion de la licencia.

ARTICULO 12.- De las medidas de las cartele-
ras y sus elementos.

1.- Las dimensiones de los carteles seran de 6
metros de longitud por 3 metros de alto como maxi-
mo, no podran exceder de 0,30 metros de fondo y
se situaran a una altura minima sobre la rasante del
terreno de 2,50 metros.

ARTICULO 13.- Carteleras superpuestas.

1.- Se permitira la superposicion vertical de car-
teleras siempre que se trate de carteleras de igual
tamafnio.
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2.- La superposicion vertical se limita a un maximo
a dos carteleras con una separacion vertical maxima
de 0,50 metros entre las mismas.

ARTICULO 14.- Carteleras mecanizadas e ilu-
minadas.

1.- Seran aquellas instalaciones publicitarias que,
adaptandose a las condiciones establecidas para las
carteleras en el articulo 12, incluyan procedimientos
internos o externos de iluminacion o dotadas de mo-
vimiento.

2.- Estas instalaciones no deberan en ningun
caso:

a) Producir deslumbramiento, fatiga o molestias
visuales.

b) Inducir a la confusion con sefiales luminosas
de trafico.

c¢) Impedir la perfecta visibilidad.

d) Desmerecer de la estética y decoracion del lu-
gar en que deban colocarse.

3.- En los supuestos en los que la cartelera esté
dotada de elementos externos de iluminacion, estos
deberan estar colocados en el borde superior del
marco, y su saliente maximo sobre el plano de la car-
telera no podra exceder de los 0,30 metros.

4.- Se prohibe la superposicion de carteleras me-
canizadas o con mecanismos interiores de ilumina-
cion.

ARTICULO 15.- Monopostes.

1.- Los monopostes no superaran los 15 metros
de altura en total, contados desde la rasante natural
del terreno, sin que el cartel publicitario que soporten
pueda exceder de 5 metros de alto por 12 metros de
longitud.

2.- En todos los casos deberan de contar con ilu-
minacion.

3.- La instalacion de monopostes se debe de rea-
lizar a un minimo de 150 metros de cualquier edifi-
cacion, excepto en las zonas de uso industrial. La
Administracion previa peticion razonada por parte de
los interesados podra autorizar discrecionalmente la
rebaja de esta distancia, siempre y cuando no afecte
al impacto visual y medio ambiental.

4.- El monoposte guardara una distancia minima
a las edificaciones proximas igual a su altura maxima
y una distancia de, al menos, 150 metros a cualquier
otro monosoporte instalado en la misma o distinta
parcela.

5.- La instalacion de monopostes en una parcela
excluye a esta de cualquier otro tipo de aprovecha-
miento publicitario.

ARTICULO 16.- De la identificacion de la valla
y empresa publicitaria.

1.- En los médulos de fijacion de las vallas publici-
tarias y demas soportes publicitarios deberan cons-
tar en pegatina, pintura indeleble o en una placa de
acero de 50 centimetros de largo por 15 centimetros

de ancho, el numero de licencia y el nombre de la
empresa responsable.

2.- Cuando la cartelera carezca del numero y/o
nombre, o cuando no se corresponda con el exis-
tente en los archivos municipales, sera considerada
como andénima, y se procedera a su desmontaje al
no estar garantizada la seguridad de la misma debi-
do a la falta de Direccién Facultativa y del compro-
miso cierto de mantenimiento de la instalacion en las
condiciones adecuadas.

TiTULO IV. DEL REGIMEN JURIDICO

ARTICULO 17.- De la licencia municipal.

1.- La colocacion de carteleras publicitarias y otros
medios de propaganda visibles desde la via publica
esta sujeta a la obtencién de la preceptiva licencia
municipal, sin perjuicio de las demas autorizaciones
que fueren procedentes con arreglo a la legislacion
aplicable.

2.- La sujecion a licencia urbanistica rige sin ex-
cepcion para las personas y entidades privadas y
para las administraciones publicas no municipales
en los términos previstos en el ordenamiento juridi-
co.

3- A los efectos de aplicacion de las condiciones
sobre normas de tramitacion, las licencias municipa-
les para carteleras publicitarias tendran la conside-
racion de obras.

4.- Las licencias se concederan, previo informe
técnico municipal y abono de las correspondientes
exacciones fiscales, por el 6rgano municipal compe-
tente.

ARTICULO 18.- Obligaciones del peticionario.

Sin perjuicio de las que se deriven del contenido
de la presente ordenanza, son obligaciones del peti-
cionario de la licencia las siguientes:

a) Disponer de una poliza de seguros que cubra
los danos que puedan derivarse de la colocacion, ex-
plotacion, mantenimiento y conservacion de los re-
feridos soportes publicitarios, de los que en su caso
sera responsable.

b) Colocar en un lugar visible de las carteleras el
nombre o distintivo de la empresa instaladora, y el
numero de licencia otorgada.

c) Retirar las carteleras cuando caduque la licen-
cia.

d) Dejar en perfecto estado la parcela que se
haya visto afectada por la colocacion de la instala-
cion publicitaria.

ARTICULO 19.- De los efectos de la licencia.

1.- El otorgamiento de la licencia producira efec-
tos entre el Ayuntamiento y el sujeto solicitante, pero
no afectara a las situaciones juridicas privadas entre
este y las demas personas, otorgandose salvo el de-
recho de propiedad y sin perjuicio de terceros.
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2.- No podra invocarse el otorgamiento de la li-
cencia municipal para excluir o minorar responsabili-
dades penales o civiles que competan a los titulares
de las licencias o propietarios de las instalaciones,
incluido cualquier defecto técnico de la instalaciéon o
a consecuencia del mensaje publicitario expuesto.

ARTICULO 20.- De la documentacién que debe
acompanar a las solicitudes de licencia y proce-
dimiento para su concesion.

1.- Las licencias se otorgaran por el procedimien-
to establecido en las normas del Plan General de
Ordenacion Municipal y la legislacion urbanistica es-
tatal o de Castilla- La Mancha vigente.

2.- Para obtener licencia, los peticionarios de-
beran presentar, junto con la solicitud debidamente
cumplimentada, la siguiente documentacion:

A) Proyecto técnico, Certificado de direccion fa-
cultativa de técnico competente y Estudio basico
de seguridad y salud, todos visados por el Colegio
Oficial competente, cuando a juicio de los servicios
técnicos municipales, por su envergadura u otras ca-
racteristicas, la instalacién lo requiera.

B) Memoria descriptiva de la instalacion que se
pretende, y justificativa del cumplimiento de esta or-
denanza, con referencia técnica a la estructura e ins-
talaciéon proyectada.

- Plano situacién a escala 1/2000 sobre cartogra-
fia municipal o, en su defecto, plano catastral.

- Plano de emplazamiento a escala 1/500.

- Plano en planta, seccion y alzado a escala 1/20
y acotados, con exposicidn del numero de carteleras
a instalar y sistema de sujecion de las mismas.

- Fotografia en color del emplazamiento.
- Presupuesto total de la instalacion.

C) Pdliza de Seguro de Responsabilidad Civil que
cubra los dafios de la colocacién y explotacion de la
instalacion y recibo de pago en vigor, junto con com-
promiso escrito del solicitante comprometiéndose a
mantener la pdliza en vigor durante el tiempo que
dure la explotacion de la instalacion publicitaria, asu-
miendo la responsabilidad que pudiera derivarse por
danos causados por la misma.

D) Autorizaciones y licencias de otras Administra-
ciones Publicas o de los propietarios del emplaza-
miento, en su caso. Asimismo, autorizacion de terce-
ros interesados que pudieren resultar afectados por
la instalacion.

E) Compromiso del solicitante de mantener la ins-
talacion y su entorno en perfecto estado de seguri-
dad, salubridad y ornato publico, y de retirar la misma
cuando cese la vigencia de la autorizacion solicitada.

F) Fotocopia de la licencia de obras cuando la ins-
talacion se prevea en un emplazamiento donde se
estén efectuando o vayan a efectuarse obras.

G) Autorizacion escrita del titular del inmueble so-
bre el que se emplace la instalacién publicitaria.

ARTICULO 21.- Del plazo de vigencia de la li-
cencia municipal para vallas publicitarias.

1.- Las licencias para vallas publicitarias se con-
cederan por un periodo maximo de dos anos, de-
biendo solicitarse nueva licencia una vez transcurri-
do este plazo, sin necesidad de aportar nuevamente
la documentacion.

2.- Sin perijuicio de lo expresado en el parrafo an-
terior, cuando las vallas situadas en suelo urbano
consolidado con calificacion residencial publiciten la
promocion o construccion de la parcela sobre la que
se situen, el tiempo maximo es el de la ejecucion de
las obras.

3.- Si no hubieren variado las circunstancias obje-
tivas que motivaron la inicial concesion de la licencia,
bastara la simple solicitud de renovacién con men-
cion expresa de este hecho.

4.- Finalizado el plazo de vigencia de la licencia y
no habiéndose solicitado su renovacion o emision de
nueva licencia, su titular vendra obligado a desmon-
tar la instalacion correspondiente durante los ocho
dias siguientes a dicho término, procediendo este
Ayuntamiento en caso de incumplimiento a efectuar
el desmontaje en ejecucién subsidiaria y a costa del
obligado.

5.- En el caso de que variasen las circunstancias
que motivaron el otorgamiento de la licencia, o sur-
gieran otras que, de haber existido en el momento de
su concesion, hubieran justificado la denegacién, la
Administracién municipal procedera a la revocacion
de la licencia y su titular desmontara la instalacion
en el plazo de treinta dias desde la preceptiva notifi-
cacion, procediéndose, en ejecucion subsidiaria y a
costa del obligado, en caso de incumplimiento, como
en el supuesto anterior.

6.- Cuando la instalacion fuera desmontada antes
del término de la vigencia de la licencia debera co-
municarse expresamente por escrito a la Administra-
cion Municipal.

ARTICULO 22.- Transmision de las licencias.

1.- Las licencias seran transmisibles, previa au-
torizacién expresa de la Administracion Municipal,
debiendo para ello asumir expresamente el nuevo
titular todos los compromisos que le sean exigibles
conforme a lo dispuesto en la presente ordenanza.

2.- La transmision de las licencias, en el caso de
ser autorizadas, no alterara en ningun caso los pla-
zos de vigencia de la licencia.

3.- En los supuestos de transmisién de licencias
sin autorizacién municipal, quedaran el transmitente
y el adquirente sujetos a todas las responsabilidades
que se deriven para el titular.

ARTICULO 23.- De la aplicaciéon de tributos y
precios publicos a las vallas publicitarias.

1.- Las licencias para estas instalaciones deven-
garan el impuesto correspondiente sobre construc-
ciones, instalaciones y obras; asimismo se devenga-
ra la tasa por licencias urbanisticas dimanante de la
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actividad municipal técnica y administrativa tendente
a verificar si los actos de edificacion y uso del suelo
que hayan de realizarse dentro del término municipal
se ajustan a las normas urbanisticas.

2.- Cuando la publicidad implique la utilizacion
privativa o aprovechamiento especial del dominio
publico municipal, se devengara el precio publico
correspondiente a este tipo de aprovechamiento, en
conformidad con la correspondiente ordenanza fiscal
reguladora del mismo, el precio resultante del proce-
dimiento de licitacion.

TiTULO V. PROCEDIMIENTO SANCIONADOR

ARTICULO 24.- De las infracciones y sancio-
nes.

1.- Los actos u omisiones que vulneren lo precep-
tuado en la presente ordenanza tienen la considera-
cion de infraccion urbanistica.

2.- Toda infraccion urbanistica conllevara la impo-
sicion de sanciones a sus responsables, el resarci-
miento de dafos e indemnizacion de perjuicios, la
adopcion de medidas para la defensa de la legalidad
urbanistica y la restauracion de la realidad fisica al-
terada o trasformada.

3.- En concreto, seran consideradas infracciones
de la presente ordenanza:

a) La instalacion de carteleras o alguno de sus
elementos sin licencia municipal o sin ajustarse a las
condiciones de la licencia concedida.

b) El mantenimiento de las instalaciones objeto de
la presente ordenanza sin las debidas condiciones
de seguridad, salubridad u ornato publico.

c) Carecer la cartelera de la placa de identifica-
cion o mantenerla alterada o en deficiente estado de
conservacion que imposibilite la identificacion preve-
nida.

d) Instalar carteleras o algunos de sus elementos
en suelo de titularidad municipal sin la autorizacion
pertinente.

e) Incumplir las érdenes municipales sobre co-
rreccion de las deficiencias advertidas en las insta-
laciones.

f) No disponer de una pdliza de seguros que cu-
bra los danos que puedan derivarse de la coloca-
cion, explotacion, mantenimiento y conservacion de
los referidos soportes publicitarios, de los que en su
caso sera responsable.

g) No retirar las vallas publicitarias o monopostes
cuando caduque la licencia.

h) No dejar en perfecto estado la parcela que se
haya visto afectada por la colocacién de la instala-
cion publicitaria.

i) El incumplimiento de la orden de retirada de la
instalacion publicitaria.

j) Cualquier otra vulneracion de lo dispuesto en
esta ordenanza.

4 .- Clasificacion de las infracciones:

a) Son infracciones muy graves la instalacion sin
licencia de vallas publicitarias 0 monopostes sobre
bienes de dominio publico o en sus zonas de ser-
vidumbre, en terrenos reservados para dotaciones
urbanisticas publicas o en suelo no urbanizable de
especial proteccion o interés.

b) Son infracciones graves la obstaculizacion a
la inspeccidon municipal, la instalacion sin licencia de
vallas publicitarias, monopostes y carteleras cuando
las mismas no sean legalizables, la instalacion in-
cumpliendo las condiciones a las que se encontrase
subordinada la licencia, la falta de cumplimiento de
la obligacion de mantener en las debidas condicio-
nes de conservacion y seguridad los elementos pu-
blicitarios.

¢) Son infracciones leves la realizacion de actos
sin licencia cuando sean legalizables y las acciones
u omisiones que vulneren lo establecido en la legis-
lacioén urbanistica y la presente ordenanza, y no pue-
dan ser calificadas como graves o muy graves en
atencion a la escasa entidad del dafo producido o
del riesgo creado. Igualmente tendran la considera-
cion de infracciones leves las acciones u omisiones
que vulneren lo establecido en la presente ordenan-
za y no estén calificadas como graves o muy graves.

5.- Sanciones:

El incumplimiento de los preceptos de esta or-
denanza sera sancionado con multa en la cuantia
dispuesta en la legislacién urbanistica y demas nor-
mativa aplicable. En ningun caso la infraccion podra
suponer un beneficio econdmico para el infractor.

ARTICULO 25.- De los sujetos responsables.

1.- De las infracciones de esta ordenanza seran
responsables solidarios:

a) En primer lugar la empresa publicitaria o en
su caso la persona fisica o juridica que hubiese dis-
puesto la colocacién del anuncio sin la preceptiva
licencia, o con infraccién de las condiciones impues-
tas en las mismas o de los preceptos de la presente
ordenanza.

b) El titular o beneficiario del mensaje.

c) El propietario del lugar en que se haya efec-
tuado la instalacion, cuando la hubiera autorizado
expresa o tacitamente.

2.- Por infraccion a las ordenanzas de tributos y
precios publicos de este Ayuntamiento, seran res-
ponsables aquellos que vienen determinados como
sujetos pasivos y responsables en la correspondien-
te normativa de aplicacion.

Articulo 26.- De la orden de retirada de las ins-
talaciones publicitarias sin licencia municipal o
incumpliendo las condiciones de la misma.

1.- La instalacién sin licencia de una valla publici-
taria, dara lugar a su retirada por parte de las autori-
dades competentes.

2.- Si se tratase de una actuacion efectuada sin
ajustarse a las condiciones sefialadas en la licencia,
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la autoridad competente dispondra su desmontaje
en el plazo de ocho dias, previa audiencia al titular,
procediéndose, en caso de incumplimiento, a su reti-
rada por la Administracion Municipal.

3.- En cualquier caso podra llevarse a cabo la re-
tirada inmediata de cualquier instalacioén publicitaria
cuando concurran razones de urgencia relaciona-
das con la seguridad de la instalacion que aconse-
jen la inmediata ejecucién de dicha medida. Dicha
actuacion material no exigira la previa adopcion de
resolucion alguna, pero los funcionarios intervinien-
tes levantaran acta sucinta de lo actuado y de las
circunstancias concurrentes.

4.- Si la instalacion publicitaria se encontrase si-
tuada sobre el suelo o el vuelo de la via publica, la
Administracién Municipal dispondra sin mas tramite
su retirada inmediata en ejercicio de sus potestades
de recuperacion de oficio de sus propios bienes, no-
tificando esta decision al titular si fuese conocido.

5.- La retirada de cualquier instalacion publicitaria
efectuada por la Administracion Municipal en cumpli-
miento de los preceptos de esta ordenanza se enten-
dera efectuada siempre a costa del obligado, a quien
se exigira el abono correspondiente de los gastos de
desmontaje, transporte y almacenamiento.

ARTICULO 27.- De las 6rdenes de ejecucion.

1.- Mediante las 6rdenes de ejecucion se obligara
a los responsables a ejecutar las obras de repara-
cion, conservacion o rehabilitacion de las instalacio-
nes publicitarias deterioradas o en condiciones de
seguridad deficientes, y a retirar las instalaciones
que impliquen riesgo de deterioro del medio ambien-
te, del patrimonio natural o cultural o del paisaje.

2.- Las 6rdenes de ejecucion detallaran las obras
a realizar, presupuesto y plazo de ejecucion.

3.- En el caso de incumplimiento de la orden de
ejecucion, el ayuntamiento de El Casar procedera a
la ejecucion subsidiaria a costa del responsable o a
imponer multas coercitivas, hasta un maximo de diez
sucesivas, con periodicidad minima mensual.

ARTICULO 28.- Del régimen de recursos.

El régimen de recursos aplicable a la materia ob-
jeto de la presente ordenanza municipal sobre vallas
publicitarias, sera el determinado conforme a las dis-
posiciones sobre legislacion urbanistica y de Régi-
men Local.

DISPOSICION ADICIONAL UNICA.

En lo no previsto en la presente ordenanza debe-
ran ser aplicadas las disposiciones legales vigentes
en materia de ordenacién del territorio y urbanismo
de Castilla-La Mancha, asi como el resto de normati-
va municipal que devenga en aplicacién al caso.

DISPOSICION TRANSITORIA UNICA.

Las carteleras o vallas publicitarias que se en-
cuentren instaladas, cuenten o no cuenten con licen-
cia en el momento de entrar en vigor esta ordenanza,

deberan adaptarse a los requisitos administrativos
previstos en la misma en el plazo de 2 meses desde
su entrada en vigor.

DISPOSICION FINAL.

La presente ordenanza entrara en vigor al dia si-
guiente de la publicacién de su texto en el Boletin
Oficial de la Provincia de Guadalajara y permanece-
ra vigente hasta que no se acuerde su modificacion
o derogaciéon expresa.

ORDENANZA MUNICIPAL REGULADORA DE LA
TENENCIAY PROTECCION DE ANIMALES DE
COMPANIA

PREAMBULO

La presente ordenanza se dicta en virtud de las
competencias atribuidas al Ayuntamiento por la Ley
7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de
Régimen Local, la Ley 50/1999, de 23 de diciem-
bre, sobre el Régimen Juridico de la Tenencia de
Animales Potencialmente Peligrosos, Real Decreto
287/2002, de 22 de marzo, por el que se desarrolla la
Ley 50/1999, de 23 de diciembre, la Ley de La Junta
de Comunidades de Castilla-La Mancha 7/1990, de
28 de diciembre, de Proteccion de los Animales Do-
mésticos y el Decreto 126/1992, de 28 de julio, por
el que se aprueba el Reglamento para la ejecucion
de la anterior.

CAPITULO I OBJETIVOS, AMBITO DE
APLICACION Y COMPETENCIAS

Articulo 1.

Es objetivo general de la presente ordenanza es-
tablecer las normas para tenencia de animales de
compafia, cualquiera que sea su especie, para ha-
cerla compatible con la higiene, la salud publica y la
seguridad de personas y bienes, a la vez que garan-
tizar la debida proteccion a los animales.

Articulo 2.

Seran de aplicacion las prescripciones de la pre-
sente ordenanza en todo el término municipal de El
Casar.

Articulo 3.

Las Competencias municipales recogidas en
esta ordenanza podran ser ejercidas por la Alcaldia-
Presidencia, sin perjuicio de las atribuciones que en
dicha materia correspondan a las Concejalias de Se-
guridad ciudadana, Sanidad o Medio Ambiente, asi
como a otras Administraciones Publicas.

Articulo 4.

Los propietarios, proveedores y encargados de
criaderos, asociaciones de proteccion y defensa de
animales, establecimientos de ventas, estableci-
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